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. YouGov-Wertestudie 2013: Einfihrung und Intention

Die YouGov-Wertestudie 2013 ist eine dreistufige Untersuchung auf der Basis zweier kurzer (reprasentativer)
Bevolkerungsumfragen und einer (ausfuhrlicheren) Befragung von gewahlten Volksvertretern in den
Kommunalvertretungen, den Landtagen und dem Deutschen Bundestag. Sie folgt damit dem Vorgehen der
gleichnamigen Studie aus dem Jahr 2011 7 wieder in einer Kooperation zwischen der gemeinnitzigen
Wissenschaftsstiftung Change Centre Foundation und YouGov Deutschland; dieses Mal untersttitzt von
Parteienforscher Prof. Dr. Ulrich von Alemann.

Ziel der Studie ist es, die Wertvorstellungen von Birgern wie politischen Verantwortungstragern vergleichend
abzubilden und damit zur Versachlichung der regelméafiig wiederkehrenden Debatte um den Wertewandel in
Deutschland mithilfe valider Daten aus der Meinungsforschung beizutragen. Vor dem Hintergrund der
Bundestagswahl im September 2013 stellt sich die Frage nach der Werte-Ubereinstimmung von
Volksvertretern und Bevolkerung drangender den je.

A We r werden hierbei als Wertvorstellungen begriffen, die sowohl universeller Natur (z.B. Freiheit) sind, wie
auch auf personlichen Erfahrungen und Emotionen beruhen und den Bereich des zwischenmenschlichen
betreffen (z.B. Vertrauen). In der Wertestudie wurde die Bevoilkerung nach Werten gefragt, die den Menschen
personlich am Herzen liegen, wodurch die Weite des Wertebegriffs in unserer Befragung ausschlief3lich vom
Souveran, den B¢rgern selbst, beeinflusst wurde. AS
riickten dadurch ebenfalls in den Fokus der Studie. Die Volksvertreter wurden darauffolgend um die

Einschatzung gebeten, welche Werte fur unsere Gesellschaft besonders wichtig sind und wie sich diese Werte
zukinftig verandern werden.
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Die Bedeutung von Werten ist unwichtiger geworden

YouGov-Wertestudie 2013: Zentrale Ergebnisse

In den vergangenen funf Jahren sind Werte unwichtiger geworden

Burger und Abgeordnete sind sich einig, wenn auch auf unterschiedlichem Niveau: Die Bedeutung von
Werten hat in den letzten Jahren abgenommen. Mehr als die Hélfte der Birger (52 Prozent) gibt dies an
und immerhin 40 Prozent der Mandatstrager.

Nur 15 Prozent der Blrger sehen eine gestiegene Bedeutung der Werte i allerdings weichen die Wahler
der Griinen deutlich davon ab: Hier sehen 28 Prozent eine Zunahme der Bedeutung von Werten.

Bei den Volksvertretern sehen 33 Prozent eine Zunahme der Wichtigkeit: Die Mandatstrager der Parteien
sind sich hier weitgehend einig: Lediglich die Abgeordneten von Piratenpartei und CDU/CSU liegen mit 40
Prozent etwas uber den Werten der anderen Parteien.

Der Prozentsatz der Burger, fur die Werte in der Gesellschaft in den vergangenen finf Jahren wichtiger
geworden sind, ist nur halb so hoch wie das entsprechende Ergebnis bei den Politikern i und umgekehrt
liegt der Anteil derjenigen, fur die Werte unwichtiger geworden sind, deutlich héher als bei den

Mandatstragern.

ADie Bev°l kerung h2ngt das Thema Wer t eProkJoachiral€ldwesd e ut
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Gerechtigkeit, Ehrlichkeit, Solidaritat & Toleranz

YouGov-Wertestudie 2013: Zentrale Ergebnisse

Burger nennen Ehrlichkeit spontan am haufigsten, Volksvertreter Solidaritat, Ehrlichkeit und

Gerechtigkeit

Wurde 2011 noch unisono von beiden Seiten Ehrlichkeit spontan als wichtigster Wert genannt, so zeigen
sich 2013 deutliche Unterschiede in der offenen Frage, welche Werte besonders wichtig sind. Bei den
Blrgern gewinnt in der spontanen Abfrage Ehrlichkeit als Wert mit deutlichem Abstand vor Gerechtigkeit

und Toleranz.

AVenn wir offen fragen, rangiert der Werta Eh r | i ¢ tiek Birgerdnadh eie vor ganz weit vorn. Darin
artikuliert sich ein Grundbedurfnis. Das gilt auch, obwohl der Werta E h r | ibei éifercAbftage Gber eine
vorgegebene Wertelistenur auf den dr i ProfelirichRdndlenzannk o mmt . i
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Gerechtigkeit, Ehrlichkeit, Solidaritat & Toleranz

YouGov-Wertestudie 2013: Zentrale Ergebnisse

Burger nennen Ehrlichkeit spontan am haufigsten, Volksvertreter Solidaritat, Ehrlichkeit und

Gerechtigkeit
Bei den Mandatstragern streiten neben Ehrlichkeit dagegen die Gemeinschaftswerte Solidaritat und

Gerechtigkeit eng um den ersten Platz.

Ach habe mich gefragt, ob viele Politiker hier als Antwort in ihren Parteiprogrammen geblattert haben, so
abstrakt kommen mir die Antworten teilweise vor. #®rof. Joachim Klewes

Dass Ehrlichkeit bei beiden Gruppen seltener genannt wird als 2011, konnte mit der Plagiatsaffare um Karl-
Theodor zu Guttenberg im Zeitraum Januar bis Marz 2011 zusammenhangen, die zum Erhebungszeitraum
2011 den meisten Befragten noch deutlich vor Augen gewesen sein dirfte. Die gestiegene Prasenz des
Solidaritatsbegriffs bei den Abgeordneten kdnnte mit der Euro-Krise und den dazugehdrigen Debatten

erklart werden.
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Die Diskrepanz wird grofRer zwischen Blrgern und Mandatstragern

YouGov-Wertestudie 2013: Zentrale Ergebnisse

Die Schere zwischen Burgern und Mandatstragern geht auseinander

Was sich in der offenen Abfrage bereits andeutet, setzt sich in der geschlossenen Abfrage nach der
Wichtigkeit der Werte fort: Mandatstrager wahlen abstrakte Werte wie Gerechtigkeit (63 Prozent), Toleranz
(55 Prozent), Freiheit (53 Prozent) und Solidaritat (51 Prozent) auf die ersten Platze, andere konkretere
Werte und Tugenden wie Respekt, Familie, Ehrlichkeit und Zuverlassigkeit folgen erst mit deutlichem

Abstand dahinter.

AGerechtigkeit ist fiir die Volksvertreter der Top-Wert. Allerdings wird das Ergebnis durch die extrem hohe
Gerechtigkeitspraferenz von Linken-, Griinen- und SPD-Abgeordneten nachobenge zogen. i Hol g

Im Unterschied zu den Volksvertretern sind die Praferenzen der Blrger nicht so eindeutig, kein Wert
erreicht 50 Prozent-Schwelle. Respekt (44 Prozent), Gerechtigkeit (43 Prozent) und Ehrlichkeit (41
Prozent) landen auf den Platzen 1-3, dicht gefolgt von Familie (39 Prozent), Freiheit (36 Prozent),
Zuverlassigkeit (33 Prozent) und Toleranz (31 Prozent).

Mei den Biirgern wirken die Werte-Praferenzen ausgeglichener als bei den Politikern: Nicht einzelne Werte,
sondern ein ganzer Kanon ist wichtig. Ausreif3er nach oben gibt es nicht. Ausreil3er nach unten schon: Nur
bei 29 Prozent der Griinen-Wahler schaffte s der Wer t WértaTop-F ¢ 0. .Jaachicho &

Klewes
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Die Diskrepanz wird grofRer zwischen Blrgern und Mandatstragern

YouGov-Wertestudie 2013: Zentrale Ergebnisse

Die Schere zwischen Burgern und Mandatstragern geht auseinander
Der Werte-Abstand zwischen Blrgern und ihren Vertretern ist je nach Partei unterschiedlich grof3 i

besonders deutlich bei der Linken und der SPD.
A We rDisleepanzen kommen immer dann zustande, wenn die Lebenswirklichkeiten sich stark
unterscheiden. Ich fiirchte, das ist zwischen Politikern und Burgern oft der Fall. Die Volksvertreter miissen

naher an ihr Volk ricken, dann kommt man auch in den Werten zusammen. i .Boachim Klewes

Die kleinste Diskrepanz in den Werten findet sich aktuell zwischen FDP-Abgeordneten und ihren Wahlern
und nicht mehr wie in 2011 bei CDU/CSU.
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Der Nahbereich vermittelt die Werte

YouGov-Wertestudie 2013: Zentrale Ergebnisse

Nicht Experten und Politiker: Eltern und Lehrer/innen vermitteln Werte

Burger und Abgeordnete sind sich darin einig, wer die Vermittlungsautoritaten fir Werte und Tugenden in
unserer Gesellschaft sind: In erster Linie sind dies Eltern, Erzieher und Lehrer/innen. Also
Vermittlungsinstanzen, die den Menschen unmittelbar nahe stehen. Erst an dritter Stelle werden fihrende
Politiker/innen genannt, dicht gefolgt von Freunden, die besonders bei Befragten von 18-24 Jahren eine

wichtige Rolle spielen.

AWerte werden im gesellschaf@ds cheinl tNe halelre i Elht evrem r

Experten und Prominente spielen dagegen fur die Wertevermittlung nur eine nachgelagerte Rolle. Lediglich
bei jungen Menschen zwischen 18-24 Jahren haben Prominente aus Musik und Medien einen ahnlich
hohen Stellenwert in der Wertevermittiung wie Politiker. Ansonsten sind die Bewertungen der

unterschiedlichen Altersgruppen sehr ahnlich.

Mie Uiblichen Verdachtigen aus den Talkshows, ob es Promis aus Politik oder Entertainment sind,
schneiden schlechtab. fi .RJkiahon Alemann
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. Der Nahbereich vermittelt die Werte

YouGov-Wertestudie 2013: Zentrale Ergebnisse

Nicht Experten und Politiker: Eltern und Lehrer/innen vermitteln Werte

ANerte werden nur durch direkte Kommunikation glaubwiirdig vermittelt. Deshalb schneiden die nur medial
erfahrbaren Experten, Kirchenvertreter oder Promis hier so schlecht ab. Andererseits siedeln Blrger wie
Abgeordnete die Werte-Vermittlung in den friihen Lebensphasen an. Beim Eintritt ins Erwachsenenleben
hat man sein Wertegerust bereits zu haben i danach scheint sich nicht mehr viel zu tun, wenn man den
Befragtenfolgt. 7 Pr of . Joachi m K| ewes

Ein Uberraschendes Ergebnis ist, dass Burger fuhrenden Politikern mehr Autoritat in der Wertevermittlung
zusprechen als die Abgeordneten sich selbst zugestehen (30 Prozent im Vergleich zu 23 Prozent).

ADi e Sk an dGutteeberg, Wulft, Briderle und Schavan scheinen ihren Einfluss auf das Selbstbild
der Abgeordneten zu haben. A Hol ger Gei Cl er

You
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. Kooperationspartner bei dieser Untersuchung

YouGov i Change Centre Foundation i Heinrich-Heine-Universitat

Die hier vorgestellte Untersuchung entstand aus einer Kooperation des Markt- und Meinungsforschungs-
instituts YouGov mit Sitz in KéIn, der Change Centre Foundation, einem unabhangigen Think Tank mit Sitz
in Meerbusch bei Disseldorf, und Prof. Dr. Alemann von der Heinrich-Heine-Universitat Disseldorf,
Fachbereich Politikwissenschaft. Die Prasidentin des Landestages von Nordrhein-Westfalen Carina G6decke
ubernahm die Schirmherrschaft flr die Wertestudie 2013.

< Die YouGov Deutschland AG ist ein international tatiges Institut fir Markt- und Meinungsforschung,
Organisationsforschung und Beratung mit Sitz in KéIn. YouGov ist Teil der internationalen YouGov Gruppe,
die weltweit mehr als 400 Mitarbeiter beschattigt.

< Mehr Informationen unter http://research.yougov.de/.

< Change Centre Foundation ist eine gemeinntitzige Wissenschaftsstiftung, die weltanschaulich und
parteipolitisch neutral ist. Der Schwerpunkt der Tatigkeit liegt in Projekten zu Veranderung und
Transformation in Gesellschaft und Wirtschatft.

< Mehr Informationen unter www.change-centre.org.

< Prof. Dr. Ulrich von Alemann vom Institut fiir Sozialwissenschaften der Heinrich-Heine-Universitét forscht
seit vielen Jahren Uber Parteien, Bewegungen und Demokratie.

< Injiingster Zeit hat er gemeinsam mit dem Change Centred i e AS@#E2013 1 Gegenseitige
Akzeptanz von Politikern und Birgernih her ausgegeben.

You
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. Stimmen die Werte zwischen Volksvertretern und Volk noch Uberein?

Einordnung der Befragung

< Die Wertestudie 2013 ist die Neuauflage der Wertestudie 2011. Wo mdglich, wurde auf eine direkte
Vergleichbarkeit der beiden Studien geachtet, um Veranderungen in der Wertorientierung von
Volksvertretern und ihren Wahlern zwischen den Jahren 2011 und 2013 zu identifizieren.

< Zu berucksichtigen ist dabei: Die in beiden Jahren befragten Stichproben sind strukturéhnlich i es
handelt sich allerdings niBeHltr agm ngifine bxrao gemamnte
erneut befragt werden. Der Vergleich der Zeitreihen ist deshalb nur eingeschrankt moglich, da sich z.B.
bei den Volksvertretern die politischen Mehrheitsverhaltnisse zwischen den beiden
Erhebungszeitpunkten geédndert haben. Auch bei den Birgern wurden nicht dieselben Personen befragt,
sondern jeweils reprasentative Stichproben aus dem YouGov Panel Deutschland gezogen.

< 2013 stehen mit der Bundestagswahl und Landtagswahlen in Hessen und Bayern mdglicherweise
Veranderungen in den politischen Machtverhaltnissen ins Haus. Deshalb stellt sich die Frage, inwieweit
die Werte der Gewahlten und Wahler aktuell korrespondieren i oder differieren. Die Wertestudie hat
somit die Perspektiven von Burgerinnen und Blrgern wie ihrer Vertretung in den Parlamenten vor dem
Hintergrund der anhaltenden Debatten um den heutigen Wertewandel im Fokus. Sie leistet einen
aktuellen und empirisch gesttitzten Beitrag zum politik- und gesellschaftswissenschaftlichen Diskurs der
politischen Représentation in Zeiten gesellschaftlicher wie medialer Heterogenisierung. Damit reiht sich
die Wertestudie 2013 in andere europa- und weltweite Werteumfragenwied i e A E uMaloeBd aird y fi
oderdi e AShell @dmgendstudiehf

You
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. Methode und Vorgehensweise

Studiendesign
1. Repréasentative Bevidlkerungsumfrage |

< Zuerst wurde eine bevolkerungsreprasentative Stichprobe aus 1.015 Deutschen ab 18 Jahren allgemein
und ungestitzt nach den fr sie personlich wichtigen Werten via Online-Befragung gefragt (Feldzeit:05.-
07.06.2013).

2. Volksvertreter-Befragung auf mehreren Ebenen des parlamentarischen Systems

< Im Anschluss wurden 6.388 Volksvertreter eingeladen, die im ersten Schritt ermittelten Werte zu bewerten
(Mitglieder des Bundestages, Mitglieder der Landtage, Mitglieder der kommunalen Vertretungen der 77
Stadte, deren Einwohnerzahl tber 100.000 liegt, ausgenommen Bremen, Hamburg und Berlin). Sie
wurden per E-Mail personlich angeschrieben und gebeten, an der Online-Befragung teilzunehmen. 234
E-Mails kamen als unzustellbar zurtick. Von den 6.154 Volksvertretern, die die Einladung erhielten, haben
1.061 (17,2 Prozent) an der Befragung teilgenommen (Feldzeit: 13.06.-15.07.2013).

< Variierende Fallzahlen bei einzelnen Fragen ergeben sich aus Abbrichen im Laufe der Erhebung. 765
Volksvertreter haben den Fragebogen vollstandig ausgefillt. Die Teilnehmerstruktur beansprucht keine
Deckungsgleichheit mit der tatsachlichen Starke der Parteien in den einzelnen Gremien.

3. Reprasentative Bevolkerungsumfrage Il

< Abschlie3end erhielten 1.060 Deutsche ab 18 Jahren (bevolkerungsreprasentative Online-Befragung,
Feldzeit: 02.-04.07.2013) einen Fragebogen, der sich i ebenso wie bei den Mandatstragern i mit der
Bewertung der einzelnen Werte auseinandersetzte. Hierbei wurde in einer gestitzten Abfrage die gleiche
Werteliste verwendet, wie sie auch den Volksvertretern vorgelegt wurde.

Anmerkung: Alle in den Bevdlkerungsumfragen befragten Personen sind Mitglieder des YouGov-Panels Deutschland.

You
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Ablauf der Untersuchung

Studienablauf 2013

Erhebung
der
wichtigsten
Werte der

Bevolkerungs- Vergleich

werte als ” mit
. 3. Bevdlkerung Angaben
2.7.-4.7.2013 der Volks-

1. Bevolkerung
5.6.-7.6.2013

2. VVolksvertreter

13.6.-15.7.2013

U (ungestitzt
Birger \ und gestiitzt) eolelata, vertreter
S8y, ( 118
4 {0

= Fragestellungen im Vergleich*

5 EQ % —
% Offene Frage zu wichtigsten Werten
’ mitagen 14
umfragen 1 & 2 Rangfolge der personlich wichtigsten Werte |

¥ Vermittlungsautoritdten von Werten D|rel_<te
__ Vergleichs-
‘5  Offene Frage zu wichtigsten Werten moglichkeit
Volksvertreter- Rangfolge der personlich wichtigsten Werte

Befragun , m

eragung Vermittlungsautoritaten von Werten )

| et Nur in
" s Entwicklungstrends bei Werten } Volksvertreter-
! ] Befragung

14 =

*Vollstéandige Fragebdgen befinden sich im Anhang.
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Bevdlkerungsumfrage:
Zusammensetzung der Stichprobe

Region Geschlecht und Alter

Baden-Wirttemberg

w

Bayern

Berlin

3

Brandenburg

C

Bremen

—

Hamburg

N
N

mmannlich mweiblich

Hessen

|

Mecklenburg-Vorpommern

L |
N

Niedersachsen

—_

o
—_
o

18-24 Jahre

Nordrhein-Westfalen [N 22 . .

Rheinland-Pfalz 25-34 Jahre

'.' NN B
—_
(@%] -
on (@)
I I —_
[
—_ —_
o o

Saarland 35-44 Jahre

Sachsen
45-54 Jahre

55 Jahre und alter _ 39

Sachsen-Anhalt

Schleswig-Holstein

P
ot

w

Thiringen

Anmerkung: Angaben aus der 2. bevilkerungsreprasentativen Umfrage. Alle Anteile in Prozent firr alle Befragten (n=1.060).
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Befragung der Volksvertreter:
Zusammensetzung der Stichprobe

e Parlaments- und Parteientatigkeit

[s =5
: u_\,',_. ,
R A 9
Foa,
= ’(_‘f«
:ﬁ i
2 by
3R e
2] n=1.061
, ry
y : % Edeutscher Bundestag
¥l 63 Landesparlament
Il 32 m Kommunalparlament
s
F ﬁﬂ Mitarbeiter(in) Abgeordnetenbiro.
TN 20-29 Jah
el 0-29 Jahre
WAL T
RX 30-39 Jahre
1,’ BN
’ 5 40-49 Jahre
rallRs A
?. — 50-59 Jahre

I

mmannlich mweiblich

@
\

Geschlecht und Alter

n=767

e ‘ | = CDU/CSU FOP 60 Jahre und élter _ 26
‘ ‘ mSPD m Bindnis 90/Grune ! ! !
i m Die Linke = Piratenpartei
\,’ l Sonstige Partei mverweigert n=766 n=764
Anmerkung: Alle Anteile in Prozent fur alle Teilnehmer; fehlende Werte nicht ausgewiesen. Variierende Fallzahlen ergeben sich aus Abbriichen in der
Online-Befragung
16
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Bedeutung von Werten in den vergangenen funf Jahren

B Aus Sicht der Biirger sind Werte in den vergangenen fiinf Jahren unwichtiger geworden.
Nur 15 Prozent sehen eine Zunahme der Wichtigkeit von Werten. Lediglich fur die
2% Anhanger der Grinen ist die Bedeutung von Werten gestiegen.

" '
“\ 'V A Ei n gemt allgemein gefragt: Sind Werte in unserer Gesellschaft in den vergangenen funf Jahren Ihrer Meinung
% Y g nach eher wichtiger oder unwichtiger geworden? i
-

‘}ﬁrf Werte sindé

‘_;;;V Anteil sehr viel wichtiger geworden
5 £ 28 und etwas wichtiger geworden
E\n | nach Parteipréaferenz*

% D , L : : ~

el ‘ sehr viel wichtiger n ;

’ SR geworden :

o b : i

etwas wichtiger

}a’n geworden

CDU/ B.90/ :
>
16 10 15 28 9

o A weder noch
' 9,‘,‘

£ etwas unwichtiger

\ geworden

N/ * @
‘2 % deutlich unwichtiger
=i 2 geworden

Anmerkung: Alle Anteile in Prozent fur alle Teilnehmer (n=1.060); fehlende Werte nicht ausgewiesen *Als Parteipraferenz gilt die Wahlentscheidung bei der

Bundestagswahl 2009, dargestellt werden die im Bundestag vertretenen Parteien.
17 : : : YouGov
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Bedeutung von Werten in den vergangenen finf Jahren \(& e

sindé

sehr viel wichtiger

geworden

etwas wichtiger

geworden

weder noch

etwas unwichtiger

geworden

deutlich unwichtiger

geworden

Anmerkung: Alle Anteile in Prozent fir alle Teilnehmer (n=1.043); fehlende Werte nicht ausgewiesen.

Die Volksvertreter sind sich unsicher tber den Wertewandel: Fast genauso viel glauben,
Werte seien wichtiger wie andere, die das Gegenteil meinen.

A Ei n gemt allgemein gefragt: Sind Werte in unserer Gesellschaft in den vergangenen funf Jahren Ihrer Meinung
nach eher wichtiger oder unwichtiger geworden? i

Anteil sehr viel wichtiger geworden
und etwas wichtiger geworden
nach Parteimandat

CDU/ B90/ : Piraten-
40 35 32 33 29 40
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Bedeutung von Werten in den vergangenen funf Jahren

Bei den Politikern gibt es eine stabile Meinung zum relativem Bedeutungsverlust von
~ Werten. Auffallig ist die deutlich unterschiedliche Sichtweise der Birger zu diesem
Thema. Sie sehen einen starken Bedeutungsverlust von Werten.

A Ei n gemz allgemein gefragt: Sind Werte in unserer Gesellschaft in den vergangenen funf Jahren Ihrer Meinung
nach eher wichtiger oder unwichtiger geworden? fi

2011 2013 2013
= (n=549) (n=1.043) 2011 (n=1.060)
gvgng(;geer:* 32 33 nicht erhoben 15
(sz ngvg:rrétégrlii 40 40 nicht erhoben 57

g Anmerkung: Alle Anteile in Prozent der jeweiligen Teilnehmer; fehlende Werte nicht ausgewiesen.
*etwas wichtiger geworden und sehr viel wichtiger geworden; **etwas unwichtiger geworden und deutlich unwichtiger geworden YOU :
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. Die meistgenannten Werte der Bevilkerung
]

Bei den Blrgern schlagt der Wert Ehrlichkeit in der offenen Abfrage alle andere Werte
um Langen! Ebenfalls haufig werden noch die Werte Gerechtigkeit und Toleranz
=0of genannt. Auch Solidaritat, Respekt und Hilfsbereitschaft spielen eine Rolle.
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- Anmerkung: Alle Teilnehmer (n=1.015) konnten hier spontan und frei von jeder Vorgabe Werte nennen. Dargestellt sind alle Werte die von mehr als

einem Prozent der Burger genannt wurden. Y
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Die meistgenannten Werte der Volksvertreter \(&/\(

Gemeinschaftswerte wie Solidaritat, Ehrlichkeit und Gerechtigkeit rangieren in der

offenen Abfrage bei den Mandatstragern ganz weit vorn, gefolgt von Zuverlassigkeit,
Toleranz und Freiheit.
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Anmerkung: Alle Teilnehmer (n=939) konnten hier spontan und frei von jeder Vorgabe Werte nennen.
Dargestellt sind alle Werte die von mehr als einem Prozent der Volksvertreter genannt wurden.
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